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ANEIMO PREVE PARA 2005 UN CRECIMIENTO DEL VOLUMEN DE NEGOCIO
DE LAS EMPRESAS QUE AGRUPA DEL 6%

La Asociacion Nacional de Empresas de Investigacion de Mercados y
Opinion representa mas del 60% del mercado y estima una cifra de
negocio para 2004 de 214 millones de euros, un 10,5% més que el afio
anterior.

ANEIMO comienza este afio con la puesta en marcha del SACC -
Sistema ANEIMO de Calidad de Captaciones- un sistema Unico en
Espafia y de los primeros del mundo, cuyo objetivo es garantizar a las
empresas usuarias de investigacion de mercados la calidad de los
estudios cualitativos, evitando la participacion reiterada de
entrevistados.

Madrid, 27 de enero de 2005.- ANEIMO, la Asociacion Nacional de Empresas de
Investigacion de Mercados y Opinidn Publica, ha presentado esta mafiana la cifra
de negocio que estima registrara el conjunto de empresas que representa, 214
millones de euros para 2004, un 10,5% mas que en el ejercicio anterior. La
Asociacién agrupa a las 18 principales empresas del sector, representando el 60% del
mercado. Para 2005, la previsién de crecimiento del negocio es mas moderada pero
igualmente positiva, situandose en el 6%.

Para el Presidente de ANEIMO, Enrique Domingo, “el crecimiento que estimamos
para 2004 es muy importante. El mercado espafiol es el mas creciente de Europa
porque cada vez mas el empresario espafiol comprende que la investigacion de
mercados es una herramienta fundamental que le ayuda en la toma de decisiones. A
este hecho se han sumado otros dos factores como la mejora de la economia y la
concentraciéon del mercado”.

ANEIMO tiene como objetivos, ademas de la representacion empresarial y la
promocion de distintos tipos de colaboraciones —con empresas del sector, sectores
afines, clientes y usuarios- el fomento de la calidad. Esta es un reto constante desde
la fundaciéon de la asociacion en 1978. Pionera en la realizacion de una norma
especifica para la regulacion de la calidad en los procesos de trabajo de
investigacion, este afio ANEIMO pone en marcha un nuevo sistema de control en los
estudios cualitativos: el SACC, Sistema ANEIMO de Control de Captaciones

Unico en Espafia y de los primeros del mundo, el SACC garantiza que las personas
gue participan en grupos de estudio cualitativos no tomen parte en ellos de forma
reiterada, con el fin de evitar distorsiones en los resultados. Este sistema ha estado
en prueba desde el verano pasado y a comienzos de 2005 se ha puesto
definitivamente en funcionamiento.

Enrique Domingo también ha dado ha conocer el acuerdo de procedimientos
alcanzado con la AEA, Asociacion Espafiola de Anunciantes, con la que la asociacién
elaborara a lo largo de 2005 un Manual de Buenas Practicas que facilite y aclare
las relaciones entre las empresas del sector y sus clientes. Ademas, mantendra el
acuerdo alcanzado el afio pasado para los Premios Eficacia de la Comunicacién con
el fin de reconocer la utilizaciéon de las herramientas de investigacion de mercados en
las campafas publicitarias.
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Asimismo, junto con AEDEMO, Asociacién Espafiola de Estudios de Mercado y
Opinion que agrupa a los profesionales del sector, la asociacion esta trabajando para
difundir los Coédigos de Buenas Préacticas Profesionales, orientados a establecer
como deben presentarse las encuestas a la opinién publica.

Un é&rea importante para ANEIMO es la buena formacion de los profesionales del
sector, para lo cual también colabora con AEDEMO para trabajar junto con las
universidades en los programas de estudios de las carreras afines a la investigacion
de mercados.
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